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I MANIFESTO PUMA

Lavoriamo insieme per far si che il packaging
Nnon sia piu un problema ambientale




IL MANIFESTO PUMA

COSA E PUMA?
PUMA ¢ l'unanime sforzo della comunita imprenditoriale del packaging di non rendere piu il packaging un problema
ambientale globale.

COSA E IL PACKAGING?
Il packaging & I'attivita di integrazione temporanea di una funzione esterna e di un prodotto per consentire I'utilizzo del
prodotto stesso.

I rifiuti sono essenzialmente un sottoprodotto
indesiderato di un processo (di produzione)

CHI E NVC?

NVC, il Netherlands Packaging Center & stato fondato nel 1953, per stimolare la conoscenza e I'esperienza nel mondo
del confezionamento. Da allora, NVC ha sviluppato un’associazione che conta oltre 500 aziende, tra Paesi Bassi e resto
del mondo. Lindustria dell'imballaggio e del riempimento (FMCG), i produttori di imballaggi, i rivenditori, i produttori di
linee per il confezionamento, i grossisti, le aziende che si occupano di riciclo, i progettisti e persino un certo numero di
istituzioni finanziarie, sono tutti membri della grande e vitale famiglia di imprese NVC. L'adesione a NVC, i suoi progetti
di innovazione (come PUMA), i servizi di informazione e il suo programma educativo stimolano un costante progresso
del packaging in tutto il mondo.

QUANDO IL PACKAGING DIVENTA UNA PROBLEMA AMBIENTALE?

| problemi relativi all’'ambiente sono effetto della dannosa attivita umana sull’ecosistema biofisico. | rifiuti sono
essenzialmente un sottoprodotto indesiderato di un processo (di produzione). L'attivita di confezionamento crea danni
ambientali quando le risorse coinvolte, volute o non volute (“rifiuti”), costituiscono un problema per 'ambiente.

| | problemi ambientali (che sono ormai una condizione
planetaria) sono causati da noi, le persone e possono e

| saranno risolti sempre e solo da noi, le persone

PERCHE DOBBIAMO AGIRE ORA?

Il packaging € sempre esistito con I'umanita, gia da tempi molto antichi in una forma contenuta, ma il XX secolo ha
portato una drammatica accelerazione. Il mondo oggi “lo fa” almeno 320.000 volte al secondo e questo sta causando
considerevoli problematiche per 'ambiente. L'imballaggio manterra la sua funzione sociale di operare solo se queste
importanti questioni verranno affrontate nella maniera adeguata.

IL MANIFESTO

Questo manifesto definisce i criteri da seguire per porre fine al packaging in quanto problema globale per 'ambiente.
Consiste nel modello PUMA, che serve a descrivere gli aspetti essenziali dell’attivita di confezionamento e la sua relazione
con lerisorse coinvolte. Viene presentata una mappa concettuale, che deve essere applicata da ogni singolo individuo e
dall'insieme della comunita del packaging, in modo auto-organizzativo. Gli elementi chiave sono la condivisone aperta
di informazioni affidabili, lo sviluppo continuo delle conoscenze in merito e una vera innovazione olistica. | problemi
ambientali, causati dagli uomini e che coinvolgono tutto il mondo, possono e potranno essere risolti solo da noi stessi,
dalle persone.

| Limballaggio manterra la sua funzione sociale di
operare solo se queste importanti questioni verranno
| affrontate nella maniera adequata




IL MODELLO PUMA

IL VOCABOLARIO

Innanzitutto, PUMA definisce I'attivita di confezionamento: temporanea integrazione di una funzione esterna con un
prodotto, per permettere I'utilizzo del prodotto stesso. Non vi & alcuna legge che prescriva che dobbiamo farlo (il
packaging). Ad esempio, nella musica registrata, i servizi di streaming, come Spotify, mostrano che possiamo vivere
senza. Se abbiamo deciso diimpegnarci nell’attivita diimballaggio, la spirale P-U-E (pack-use-empty) & una conseguenza.
Cio si traduce in confezioni svuotate successivamente e in una differente ubicazione. I rifiuti sono definiti come una
conseguenza indesiderata di un’attivita umana. Conseguentemente, & necessario incorporare una fase di controllo della
raccolta, seguita da una fase di backend (BE) postulato. In maniera speculare, & indispensabile un passaggio di frontend
(FE) per ottenere il materiale necessario all'imballaggio. Dal punto di vista filosofico, termodinamico e di informazione
scientifica, la situazione nel backend & fondamentalmente diversa da quella nel frontend. Tuttavia, entrambi possono
essere descritti in termini di conversione (di materiali, energia, informazione, ...).

|
AFFRONTARE LE QUESTIONI AMBIENTALI
Le problematiche ambientali possono andare e venire, in rapporto alle diverse interazioni tra I'attivita dell'uomo e
il pianeta. Mentre il modello PUMA rimane invariato, la sua applicazione alle questioni ambientali pud variare nel
corso del tempo. In questa prima edizione del PUMA Manifesto ci concentriamo sulla CO,, sui rifiuti e sull’inadeguata

ottimizzazione dell’'imballo. Questi tre punti sono fondamentali nell'odierno dibattito ambientale sul confezionamento.
Inoltre, la tabella di seguito puo servire come base per affrontare adeguatamente le (future) questioni relative

E necessaria un’innovazione di natura olistica poiché
siamo tutti interconnessi nel packaging

all’lambiente.
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SOSTENERE IL MANIFESTO

Il successo deriva da una comprensione piu profonda
e dall’integrazione con intuizioni precedenti

10 SOSTENGO IL PUMA MANIFESTO E CON LA PRESENTE MI IMPEGNO A:

Far riferimento al Modello PUMA come fonte di approfondite informazioni per indirizzare I'attivita di packaging in
tutto il mondo.

Applicare, ove possibile, il vocabolario utilizzato nel Modello PUMA e collaborare produttivamente per i possibili
miglioramenti.

Contribuire, al meglio delle mie capacita, agli incontri plenari annuali di PUMA.

Assumere le mie decisioni e basare le mie opinioni sullo stato dell'arte nel mondo del packaging (informazioni
affidabili, verificabili e aggiornate), utilizzando tutte le informazioni e conoscenze in mio possesso.

Stimolare I'istruzione e la formazione continua di coloro che hanno responsabilita nell’ambito dell’attivita di
packaging.

Contribuire ad aiutare a facilitare tutte le fasi di PUMA (FE, P-U-E, C-C, BE).

Tutto scorre e cosi anche lattivita del packaging:
possiamo rimettere ['orologio indietro, ma non il tempo

I MIEI RIFERIMENTI:
Nome dell’azienda

Nome e cognome

Data di nascita

Indirizzo

Telefono

E-mail

Per avere una panoramica completa dei riferimenti e delle attivita
collaterali in tutto il mondo, visitate www.nvc.nl/puma
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